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	Дисциплина - предшественник 
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	Содержание дисциплины по выбору студента
	Экономическая сущность маркетинга. Товарный обмен и сделка. Конкуренция и рынок. Формы и функции конкуренции. Научные подходы к понятию конкуренция.  Виды конкуренции. Ценовая и неценовая конкуренция. Цена  продажи, цена потребления и её формы: качество, сервис, пред – и после продажное обслуживание, фирменное обслуживание. Изменения, как ключевая  проблема товарного рынка.Принципы оценки осуществимости стратегии. Цели и стратегии бизнеса и маркетинга.Показатели конкурентоспособности и работоспособности стратегии. Сущность понятия «конкурентные стратегии». Пять сил конкуренции в отрасли по М.Портеру. Создание устойчивого конкурентного преимущества. Концепции анализа конъюнктуры товарного рынка. Формирование корпоративной модели стратегического планирования. Общая характеристика базисных стратегий, содержание, цели, условия, возможности, отличительные черты.. Стратегии минимизации издержек.. Стратегия дифференциации продуктовой линии. Конкурентные  и  технологические стратегии. Глобализация  стратегического управления и его роль в конкуренции.. Кооперация и интеграции и их классические формы. Имитационная стратегия. Оценка потенциала и качества системы управления. Механизм адаптации в стратегическом управлении. Реализация стратегии: установление приоритетности, системы стимулирования, системы управления текущими изменениями. Кластерное управление на этапе реализации конкурентных стратегий.  Маркетинговые программы как основа разработки корпоративных стратегий. Стратегические императивы глобализации мировых рынков. Глобализация конкуренции. Взаимозависимость товарных рынков, их гомогенизация. Стандартизация товаров и их адаптация. .Модель эффективной организации. Национальный ромб и его  роль в создании модели конкурентоспособности национальной экономики. Структура и управления национальных фирм производителей как параметр национального ромба. Закономерности развития международной конкуренции.. Развитие конкурентных преимуществ национальной экономики и  эффективное использование ресурсов. Специфика маркетинговой деятельности на внешних рынках. Ключевые компетенции  как основа будущего проникновения
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	О. Уолкер –мл., и др Маркетинговая стратегия. –Пер. с анг. –М.: 2006, 496с.

Г. Хулей и др. Маркетинговые стратегии и конкурентное позиционирование. –Пер. с анг.-Днепропетровск,2005, 800с.
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	Владение студентом маркетинговым инструментарием, знания основополагающих принципов и положений маркетингового управления

	Кафедра, за которой закреплена дисциплина по выбору студента
	Маркетинга


